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TV vs. Internet – wydatki netto 2008

Poziom sprzedaŜy net net Biura Reklamy TVP w 2008 roku (?)

a) poniŜej 500 mln zł

b) powyŜej 500 mln zł poniŜej 1 mld zł

c) powyŜej 1 mld zł

PODPOWIEDZI

• Około połowa inwestycji reklamowych w ATL to TV

• Około połowa inwestycji reklamowych w TV to TVP



Internet vs. TV

Co rynkowi oferuje Internet czego nie moŜe zaoferować TV?

• Kampanie efektywnościowe

• Bezpośredni intymny kontakt

• Pełne geotargetowanie



Telewizja vs. Internet

Co rynkowi oferuje TV czego nie moŜe zaoferować Internet?

• Pełny zasięg

• Brak kampanii efektywnościowych

• NajniŜszy koszt dotarcia(?) Bogactwo form reklamowych(?) 
Szybkość budowy zasięgu(?)



Konsument wybiera video

Nośnik jest kwestią drugorzędną – konsument wybiera treść

… i wybiera video

Kto kogo sprzeda?

1. Internet formaty telewizyjne czy …

2. Telewizja pakiety GRP w Internecie??





Przewagi TVP.pl

Co oferuje TVP.pl czego nie moŜe zaoferować inny portal?

• 2 z 4 największych anten TV w Polsce

• Najpopularniejsze formaty TV na Ŝywo i na Ŝądanie w Internecie

• Największe wydarzenia TV w Internecie



W roku 2010:

• Mistrzostwa Świata w Piłce NoŜnej RPA 2010

• XXI Zimowe Igrzyska Olimpijskie Vancouver

Największe sportowe wydarzenie w Polsce

• Mistrzostwa Europy w Piłce NoŜnej Polska/Ukraina 2012
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